
LA RADIO

Étude de marché : s’implanter sur le
marché de la radio  

BCTV Agence de conseils



+ 43 millions d’auditeurs quotidien

2e canal de communication le plus
utilisé et écouté en France 

2h55 d’écoute moyenne

1/3 français écoute la radio avant 9h 

65 % de personnes écoutent très
souvent la radio en conduisant

 Pollution publicitaire 

Faible croissance . 

+ 21% d’utilisation des plate-formes de
streaming.

Fragmentation de l’audience.



S’adresser aux « 13-24 ans équivaut à pêcher dans 
un lac vide de poissons », 

Europe 2 



Audience de la Radio par
Mediamétrie 



Marché de la Radio

70% des Français déclarent l’écouter au moins
une fois par semaine

57,4% des Français choisissent les stations
musicales

52,1% des français choisissent les stations
d’information

85% estiment que la radio les informent de
manière fiable sur les événements mondiaux 

-20% d’audience chez les jeunes en 10 ans. 



Les modes d’écoute digital 

7,9 millions d'individus écoutent la radio sur un
support multimédia

14,5% des individus de plus de 13 ans

10% des internautes consomment des
podcasts natifs chaque mois

4,3% des internautes consomment du replay



Concurrence  Indirecte
Les radios musicales en perte de 1,2 millions d’adeptes entre fin 2021 et fin
2022, rassemblent au total 17,3 millions d’auditeurs quotidiens, selon
Médiamétrie.

Plate-formes  de Streaming

Podcasts

Réseaux Sociaux 

Télévision 



Les Podcasts

10% des internautes consomment des
podcasts natifs chaque mois

Progression de trois points sur le classement
par rapport à l'année précédente (Ketil Media)



Concurrence Directe

En France Métropolitaine
1 229 radios: 

9 publiques et 1 220 privées

L'Outre-Mer 
221 radios

 6 publiques et 215 privées





Enquête sur 514
personnes













Culture Est-Asiatique, en
quelques chiffres 

01 02 03 04 05
La France, le

deuxième plus
gros   

consommateur
de mangas

 La Japan Expo Paris
est l’un des plus

grands événements
mondiaux et se classe
comme le 3ème plus

grand salon en
France 

+15%
d’augmentation
du marché des

produits
asiatiques 

La fréquence
d'achat a

augmenté de
23%

La France, le 10e
exportateur
mondial de

musiques K-pop



-Web Radio

-Multitudes de format dans le contenu

-Tourné vers le domaine Est-Asiatique 

-Station multi-générationnelle

Stratégie marketing
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Budget

Création d’une application : entre 7 000 et 200 000 euros.

Création d’un site web : environ 10 000 euros.

Communication print : 30 000 euros minimum

Spot télé : entre 15 000 et 30 000 en semaine. Rajouter 20 000 euros
pour une diffusion le week-end.

  
Salon : minimum 20 000 euros par exposition. 5 expositions minimum
dans l’année. 

200 euros par jour de budget pour une publicité sur les réseaux sociaux.  


